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1. Цель освоения дисциплины 

 

          Цель преподавания данной  учебной дисциплины – знакомство со спецификой 

рекламной и PR-коммуникации, формирование и совершенствование элементарных 

навыков создания и редактирования рекламных и PR-текстов, выявление функций 

данных текстов в системе массовой коммуникации. 

 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП 

 

В соответствии с учебным планом по направлению подготовки 45.04.01. 

«Филология», направленность (профиль) Филологическое обеспечение СМИ. 

Дисциплина «Текст в продвигающих коммуникациях» относится к вариативным 

обязательным дисциплинам, Коммуникационно-информационный модуль Б1.В.05 и 

изучается в 1 семестре. 

 

3. Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с 

планируемыми результатами освоения ОПОП 

 

В процессе изучения дисциплины формируются следующие компетенций: 

 
Код и 

наименование 

компетенции 

Код и 

наименование 

индикатора 

достижения 

компетенции 

(ИДК) 

 

Результаты обучения по дисциплине  

знать уметь владеть 

ОПК-1 

Способен 

применять в 

профессиональн

ой 

деятельности, в 

том числе 

педагогической, 

широкий спектр 

коммуникативн

ых стратегий и 

тактик, 

риторических и 

стилистических 

приемов, 

принятых в 

разных сферах 

ОПК-1.1. 

Осуществляет 

профессиональну

ю коммуникацию 

в научной, 

педагогической, 

информационно-

коммуникационн

ой, 

переводческой и 

других видах 

филологической 

деятельности 

системные 

особенности 

коммуникационн

ых технологий и  

законы 

эффективной 

коммуникации и 

применять их в 

профессионально

й, в том числе в 

педагогической 

деятельности 

 

- организовать 

профессионально

е общение и 

взаимодействие 

по вопросам 

рекламной 

коммуникации; 

- создавать и 

редактировать 

рекламные и PR-

тексты различных 

жанровых 

коммуникативны

ми стратегиями и 

тактиками, 

риторическими, 

стилистическими 

и языковыми 

нормами и 

приемами, 

принятыми в 

рекламной и PR-

коммуникации; 

- методами 

организации и 

регулирования 

взаимодействия в 

рекламной и PR-

коммуникации; 

ОПК-1.2.  
Свободно 
дифференцирует 
функциональные стили 
речи, применяет 

Законы риторики 

особенности 

ораторского 

искусства 

Использовать в 

профессионально

й коммуникации 

риторический 

Навыками  

риторического 

мастерства в 

профессионально
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коммуникации; риторические и 
стилистические приемы 
в различных видах 
устной и письменной 
коммуникации 

 

канон как основу 

риторической 

деятельности 

й деятельности 

ПК-2 

Способен 

осуществлять 

деятельность по 

созданию и 

редактированию 

текстового 

контента для 

различных 

типов медиа 

ПК-2.1.  
Редактирует, 
трансформирует 
(изменяет стиль, жанр, 
целевую 
принадлежность), 
реферирует различные 
типы текстов в 
зависимости от задач 
профессиональной 
деятельности 

 

риторические, 

стилистические и 

языковые нормы 

и приемы, 

принятые в 

рекламной 

коммуникации; 

осуществлять 

выбор 

оптимальных 

стратегий и 

тактик в 

рекламной 

коммуникации; 

 

приемами 

создания 

рекламных и PR-

текстов; 

 

ПК-2.2. Владеет 

приемами и 

навыками 

креативного 

письма и 

спичрайтинга. 

 

разные приемы 

создания  

текста и этапы 

работы 

спичрайтера 

 

пользоваться 

риторическими 

и 

стилистическим

и приемами в 

процессе 

создания 

рекламного 

текста 

жанрами 

письменной и  

устной 

коммуникации в 

академической 

сфере,  

в том числе в 

условиях 

межкультурного  

взаимодействия; 

интегративными  

умениями, 

необходимыми 

для 

эффективного  

участия в 

академических и 

профессиональн

ых  

дискуссиях 

ПК-2.3. Создает, 

анализирует и 

редактирует 

мультимедийный 

и текстовый 

контент для 

различных типов 

медиа. 

Разные типы 

медиа, системные 

особенности 

коммуникационн

ых технологий и  

законы 

эффективной 

коммуникации и 

применять их в 

профессионально

й, в том числе в 

педагогической 

деятельности 

 

использовать 

сеть интернет и  

социальные 

сети в процессе 

профессиональн

ой  

коммуникации;  

навыками 

редактирования 

рекламных и PR-

текстов, 

представленных в 

разных медиа. 
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4. Содержание дисциплины 

 

Раздел 1. Характеристика текстов массовой коммуникации. Цели и задачи 

изучения дисциплины «Рекламный и PR-текст в массовой коммуникации». 

Массовая коммуникация как вид словесности. Общая характеристика массовой 

коммуникации. Особенности текстов современной массовой коммуникации. 

Раздел 2. Рекламный дискурс и его характеристики Реклама как форма массовой 

коммуникации. Рекламный дискурс и его характеристики. Социокультурная роль 

рекламного дискурса. Параметры оптимального рекламного текста. 

Коммуникативные стратегии и тактики в рекламе. 

Раздел 3. Рекламный дискурс и его характеристики Реклама как форма массовой 

коммуникации. Рекламный дискурс и его характеристики. Социокультурная роль 

рекламного дискурса. Параметры оптимального рекламного текста. 

Коммуникативные стратегии и тактики в рекламе. 

Раздел 4. Филологический анализ рекламных и PR-текстов Реализация 

коммуникативной модели на примере рекламных и PR-текстов. Анализ текстов 

различных рекламных жанров. 

Требования к тексту и основные типы ошибок. Соблюдение  требования 

точности речи в тексте: фактические и логические ошибки. Соблюдение  

требования правильности речи в тексте: лексические и грамматические ошибки. 

Соблюдение  требования уместности речи  в тексте: синтаксические  ошибки 

Соблюдение требования выразительности речи в тексте. 

Проявление логико-смысловых отношений в тексте. 

Раздел 5. Дискурсивная тональность как характеристика имиджа корпорации: 

оценка и средства ее реализации  

Категория оценки в процессе формирования дискурсивной тональности PR-

дискурса. Особенности оценки в PR-дискурсе. Средства и способы языковой 

актуализации оценки в PRдискурсе. Актуализация общей оценки в PR-дискурсе. 

Актуализация частной оценки в PR-дискурсе. Идеализированная модель 

корпорации в PR-дискурсе и ее роль в формировании имиджа. 


